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1 INTRODUCAO

Considerando as disparidades socioecondmicas observaveis em todas as regidoes do
planeta, o momento atual ¢ entendido como um momento de crise civilizatoria (LEFF, 2003;
SAMPAIO et al., 2011), deflagrada em boa parte pela logica capitalista, parametrizada pela
acumulagdo e reproducdo ampliada do capital, o que tende a levar a mercantilizagao da vida e
da natureza em sua totalidade. Nesse sentido, ao lancar um olhar mais acurado sobre o
cotidiano das sociedades planetarias ¢ possivel observar iniciativas independentes e exitosas
que seguem na contramdo da légica vigente e apontam caminhos alternativos para novas
concepgoes de formas de desenvolvimento mais includente.

Essas a¢des parecem possuir contornos de um modelo de desenvolvimento que ocorre
no mundo da vida. Para tratar do aprofundamento dos aprendizados trazidos por essas
iniciativas e suas aplicabilidades, este artigo utiliza como pardmetro os pilares da
“ecossocioeconomia”, que se constitui em teoria pensada a partir das experimentagdes e da
complexidade do cotidiano. Como espacos de intensa interagdo humana, as feiras, desde a
Antiguidade, tém desempenhado papel fundamental como canais de comercializacdo de

agricolas e artesanais. Na atualidade, esses espagos podem ser vistos, por exemplo, como
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nucleos de disponibilizacdo de servigos ecossistémicos, quando se trata da comercializagdo de
produtos organicos e como nucleos de economia criativa, quando se considera a
comercializa¢ao de produtos ou servigos origindrios da cultura e da criatividade local.

Além dessa dimensdo econOmica, quando se considera a sua particularidade de,
concomitantemente, se constituir em espaco de intensa convivéncia entre individuos de
diferentes comunidades, forma um rico contexto de compartilhamento de experiéncias,
socializagdo e lazer, o que pode configurar também como centro de convergéncia de
dinamizag¢ao de relagdes sociais, conectando diferentes estilos de vida entre o urbano e o rural.
Considerando esse potencial de articulagdo das dimensdes ecoldgicas, socioculturais e
socioecondmicas, as feiras urbanas, dependendo de como sdo estruturadas, podem, portanto, se
caracterizar como centros relacionais ecossocioecondmicos. Nessa perspectiva, o trabalho
procura trazer respostas para a questdo: seriam as feiras livres urbanas experiéncias
emblematicas de arranjos socioprodutivos com base territorial sustentdvel?

As atividades da comercializagdo, como as que ocorrem atualmente nas feiras urbanas
livres, deram forma as primeiras cidades e, ao longo do tempo, vém moldando o
desenvolvimento de cidades e civiliza¢des. Portanto, de acordo com Godoy (2005), ndo seria
um despropoésito considera-las como artefatos culturais resilientes, que persistem a passagem
do tempo, apesar de, na atualidade, apresentarem indicios de declinio e frente as novas
demandas. Essa tendéncia de declinio se pauta normalmente em questionamentos sobre os
métodos tradicionais de comercializacdo e manipulagdo de produtos, considerados por muitos
como ultrapassados.

Nesse contexto, para tratar a questao levantada, o presente trabalho tem como objetivo
analisar as feiras livres na cidade de Curitiba, sob o ponto de vista da ecossocioeconomia e seus
arranjos socioprodutivos territoriais, com base em um estudo descritivo-analitico, com
abordagem exploratoria e qualitativa. Os primeiros resultados apontam que as feiras livres
podem ser consideradas arranjos socioprodutivos de base territorial e, ainda, com possibilidade
de fortalecer a imagem turistica da cidade de Curitiba, a partir da iniciativa e da cooperacao

publico-privada para organizagao do territdrio para o desenvolvimento de tal atividade.
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2 ARRANJOS SOCIOPRODUTIVOS DE BASE TERRITORIAL

O territorio possibilita inclusdo que privilegia o enfoque local, ainda que seja
influenciado pelo global, abrindo possibilidades para o desenvolvimento de potencialidades
enddgenas e regionais que lhes ddo visibilidade. O territério ¢ fundamentalmente um espaco
definido e limitado por e a partir das relagdes de poder (SOUZA, 2002, p.79), ou seja, como
expoe o autor, o territério € “essencialmente um instrumento de exercicio de poder: quem
domina ou influencia quem nesse espago, € como?”

O conceito de territorio inclui ainda a nocdo de patrimdénio sociocultural e a
necessidade de mobilizacdo dos recursos e competéncias por meio da atribuicdo de
responsabilidades sociais, normalmente via processos participativos. A concepgao de territdrio
passa pelo senso de identidade, ou seja, ndo se concebe um individuo sem antes ser identificado
com seu territorio. Portanto, a identidade sociocultural individual estd inarredavelmente ligada
aos atributos do espaco concreto (SOUZA, 2002).

Partindo de uma abordagem que apreenda a dinamica do territorio, o pensamento
sobre desenvolvimento territorial, apos a década de 1980, pode estar ligado a varios fenomenos
socioecondmicos, politicos e ambientais. Carrierre e Cazella (2003) destacam que desde entdo
teve inicio a especulacdo sobre a crise do modelo “fordista”, que tem por fundamentos a
producdo em massa por grandes unidades produtivas, a organizagdo do trabalho e a regulagado
macroecondmica keynesiana, dependentes de intensa interven¢ao do Estado. Assim, a crise de
1980, quando demonstrou o enfraquecimento dessas forcas regulatorias incidentes sobre a
sociedade e o mercado, favoreceu a apari¢do de um novo conjunto de teorias, que alicercam a
abordagem territorial do desenvolvimento, que tenderam a revalorizar as iniciativas locais.

Nessa linha, a importancia de reorganizar os territorios com base no fomento de agdes
descentralizadas tendeu a ampliar a dinamizacdo das sociedades locais, ganhando natureza
estratégica de promover a competitividade e a competéncia de sistemas produtivos locais, tendo
como sustentacdo a capacidade de comunidades criarem meios para oportunizar decisdes
coletivas, como contrapontos as pressdes exercidas pela economia global (BOISIER, 1996) e
pelas forcas estatais centralizadas desde a década de 1960, principalmente no caso brasileiro.

Nessa trajetoria historica que levou a explicitacdo de tensdes entre a necessidade de

manter um minimo de poder para constituir identidades locais e a necessidade de potencializar
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a capacidade de agdo de estados nacionais, as estratégias de paises em vias de desenvolvimento
voltadas para a diminui¢do das desigualdades e redug¢do da pobreza passam, com diferentes
intensidades no tempo e no espaco, a se pautarem em politicas de desenvolvimento territorial,
cuja finalidade tem sido “promover uma reducdo das disparidades regionais, de maneira
autonoma e enddgena, a partir da inducdo da constitui¢do de arranjos socioprodutivos”,
atendendo aos propoésitos “participativos do poder politico local e da sociedade civil
organizada” (ORTEGA, 2014, p. 03).

Em meio a essas tendéncias, a concepcdo de arranjos socioprodutivos (ASP), embora
ndo necessariamente vinculada ao dinamismo técnico e cientifico, tem se mostrado promissora
para a geragdo de bem-estar em contextos em que o capital humano ndo se ajusta, ndo tem
espago ou nao se mostra propenso a suprir demandas das for¢as produtivas de massa. Nesses
espacos, a organizacdo das feiras urbanas parece ter mais identificagdo com uma conjungdo de
fatores vinculados a capacidade local de mobilizar capital social para buscar perspectivas de
desenvolvimento pautado em uma légica menos dependente daquelas formas de producao
intensivas em recursos e de forte presenca regulatdria estatal.

As feiras livres urbanas, como experiéncias em curso, podem ser identificadas como
nucleos ecossocioecondmicos que tém seus fundamentos de existéncia e permanéncia, de
acordo com Pellin et al., (2013), nas dinadmicas participativas e associativas que formam um
entorno territorial de comunhdo de conhecimentos intrinsecos ao local. As feiras livres urbanas
sdo, portanto, caracterizadas pela capacidade que possuem de gerar demandas e solugdes
associadas a nuances e peculiaridades do cotidiano de pessoas que vivem com relagdes intensas
com o territoério em que estdo implexas.

As atividades produtivas formais e informais que permeiam e configuram os arranjos
socioprodutivos se configuram, por um lado, como bases de ocupagdes e de geracdo de renda,
por outro, t€ém demonstrado elevado potencial de desenvolvimento, em especial, de pequenas e
médias empresas localizadas em mesma regido. A origem dessas experiéncias tem como marco
importante o sucesso de arranjos locais da regido da Terceira Itdlia, comumente chamados de
distritos industriais italianos.

Esses arranjos configuram um padrdo de organizagdo em que pequenas firmas se
concentram na manufatura de produtos especificos e se localizam geograficamente em clusters
(LASTRES ef al.,, 1999). Portanto, considerando as articulacdes em microescala densamente

associadas interna e externamente, as feiras livres urbanas podem ser consideradas como
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aglomeragdes de atividades familiares e de micro-organizacdes que atuam sob a logica de
complementaridade em um dado territério. Como os ASP, essas feiras tendem a manifestar
especializagdes produtivas vinculadas a identidades espaciais que facilitam a insercdo da
producao de microescala em mercados locais e, quando associadas as atividades turisticas, com
potencial de difusdo mais global.

Na analise da constituigdo de um ASP ¢ fundamental compreender a natureza das
demandas das atividades familiares e empresariais comerciais e industriais de pequeno porte
inseridas densa e profundamente nos tecidos urbanos e voltadas para mercados locais ou
regionais. Dentre essas atividades, as dos produtores ligados a pequena agricultura e ao
artesanato podem se mostrar importantes para a dinamizagao da vida econdmica e social local.
Assim, por um lado, as iniciativas desses segmentos podem estabelecer perspectivas de
sustentabilidade do desenvolvimento local/regional e, por outro, como importantes meios para
combater a pobreza e a exclusdo social a partir da melhoria das condigdes de vida. A
identificacdo e sistematizagdo das condigdes estruturais que condicionam a concretizagdo de
que tais beneficios ja sdo passiveis de serem obtidos em numerosas experiéncias exitosas, o que

fortalece e inova postulados da ecossocioeconomia no debate contemporaneo.
2.1 ORIGEM E DINAMICIDADE DAS FEIRAS LIVRES

Registros historicos sinalizam que os povos sumérios, 3.000 A.C., j& organizavam
feiras para viabilizar transa¢des comerciais mediante realizag¢do de trocas e barganhas em local
e dias especificos, o que futuramente daria origem ao uso da moeda como base de troca
(compra e venda) de mercadorias, gerando as condigdes iniciais para expansiao €
institucionalizacdo do intercambio entre os diferentes lugares da Europa e do mundo, com base
em distintas moedas utilizadas nas negociagdes. Nessa trajetoria, o surgimento de cambistas e
comerciantes especializados na troca de moedas sdo exemplos de atividades originarias pelo
comércio das feiras, o que, mais tarde, daria origem aos bancos e aos banqueiros e, com eles, 0s
novos sistemas de pagamentos, como letras de feira e letras de cambio.

Assim, com a expansdo internacional das atividades comerciais que as feiras
propiciaram, passou a se desenvolver um novo sistema de administracdo comercial pautado em
taxas de juros e métodos matematicos, como o sistema decimal. Retomar a origem dessas

inovacdes de atividades comerciais ¢ fundamental para compreender o inicio do sistema
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capitalista racional sustentado por taxas, juros, capital, bancos e lucros. Desse modo, até o
microssistema organizacional da feira continua a desempenhar um “importante papel
econOmico, social e cultural [...] € quando entendida como um negocio, [...] se torna um forte
instrumento de politicas publicas e um grande gerador de emprego e renda para o municipio”
(SALES et al, 2011, p.1).

Mantendo o formato tradicional de varejo, as feiras ndo possuem lojas fisicas e,
portanto, ocorrem em instalagdes provisorias montadas em vias publicas e localizadas em
pontos estratégicos da cidade, em dias e hordrios determinados (COLLA et al., 2007;
COELHO; PINHEIRO, 2009). As feiras sio, portanto, estreitamente vinculadas ao surgimento
das cidades e continuam a representar um papel importante na estrutura social do meio urbano,
uma vez que apresentam uma dinamica especifica de ocupagao do territério (VEDANA, 2004).

Nao obstante a passagem do tempo, ainda hoje ¢ uma atividade econdmica e social
relevante para a vida de muitos brasileiros (SA, 2010), mas em grande parte, as dificuldades
para incorporagdao de inovagdes tém colocado as feiras em crescente desvantagem para
acompanharem a evolu¢do dos super e hipermercados (SATO, 2007) e dos servigos prestados
por outros pontos de comercializagao.

Dentre os problemas que depdem contra as feiras estdo a falta de higiene, a ma
estrutura das barracas, a comercializacao de produtos ndo permitidos, a falta de seguranca e a
desorganizacdo. Contudo, do ponto de vista cultural, a feira livre se mant¢ém como uma
importante instituicdo que resguarda tradi¢des que resistem ao processo de modernizagdo
(COUTINHO et al.,2006). As feiras livres apresentam, portanto, singularidades que as tornam
um espago de comercializagdo atrativo aos consumidores, por oferecerem produtos
diferenciados (produzidos de maneira quase artesanal e em pequena escala) e por estreitarem
relacdes de amizade e de confianga entre vendedores e compradores (SALES et al., 2011).

Mesmo com tantos diferenciais e atributos competitivos, o desenvolvimento das feiras
livres ainda € cerceado pela falta de conhecimento, de informagdo e de recursos dos feirantes,
que por ndo possuirem condigdes de promover suas vendas e atrair clientes, perdem espaco
para grandes canais de comercializacdo. Como um negdcio, a feira “precisa receber a aplicagdo
de principios administrativos, de forma a garantir a sobrevivéncia dos feirantes, como
empreendedores, no mercado competitivo em que estao inseridos” (SALES et al., 2011, p. 03).

Nao obstante as dificuldades que enfrentam na atualidade, as feiras livres urbanas

mantém grande parte da sua dinamicidade que historicamente tem acompanhado a vida
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humana, principalmente nos centros urbanos e nos respectivos entornos. Nesse sentido,
considerando as peculiaridades de cada época, essas feiras sempre foram e continuam a ser
objeto de interesse para politicas publicas que procuram promover a geracdo de trabalho e
renda, oferecendo alternativas econdmicas, sociais e de preservagdo ambiental para

comerciantes, pequenos proprietarios rurais e para sociedades locais.
3 MATERIAIS E METODO

As etapas metodologicas foram estruturadas da seguinte forma: (a) pesquisa
bibliografica e documental; (b) etapa exploratoria para identificar entre as feiras realizadas na
cidade de Curitiba a mais emblematica em termos de sustentabilidade socioambiental e
associativismo; e (c¢) coleta de dados a partir de um formulario qualitativo.

O instrumento de coleta de dados ¢ composto de um formulério padrdo de pesquisa
ecossocioecondmica, cujos dados sdo qualitativos e abrangem: (a) aspectos gerais: historico,
organizagdo; (b) problematica que deu origem a experiéncia € aos objetivos; (c) acdes
desenvolvidas e indicadores de sustentabilidade, e (d) analise macroambiental apontando
pontos fortes, fracos, ameacas e oportunidades.

Com base nesse conjunto de procedimentos metodoldgicos, a analise das diferentes
tipologias de arranjos socioprodutivos das feiras livres na cidade de Curitiba foi selecionada a
Feira do Largo da Ordem como a mais emblemadtica, considerando aspectos culturais,
econdmicos, ambientais e sociais, que a tornam um marco no turismo curitibano por se
constituir em rico espaco de convivéncia entre moradores e visitantes.

A partir das informagdes coletadas sobre o arranjo institucional e socioprodutivo
(institucionalidade e cadeia produtiva envolvida) de base territorial, foram desenvolvidas
analises do encadeamento da experiéncia, identificando fornecedores de insumos/provedores de
informacao, distribuidores/consumidores dos produtos/informacdes e organizacdes de apoio

que constituem o arranjo, de acordo com a estrutura representada pela Figura 1.
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Figura 1 - Matriz de analise horizontal

Local Fornecedores de insumos/provedores de [Micror’r‘eqionaj
informagdo
Organizagdes de apoio Arranjo Demonstrativo Organizagodes

terceirizadas

Distribuidores/consumidores dos ]
Estadual produtos/informagdes ‘ Nacional/Inter. ’

Fonte: Formulario padrao de analise ecossocioecondmica, 2016.

A presente pesquisa apresenta uma primeira analise exploratoria, tendo em vista que
se constitui como parte de planos de trabalho de pos-doutorado e doutorado em andamento.
Nao sdo, por limitagdo de tempo, ainda tratadas com a profundidade necessaria todas as
dimensdes da sustentabilidade apontadas pela ecossocioeconomia. O suporte analitico dos
dados obtidos com aplicagdo do modelo representado pela Figura 1 ¢ apresentado a seguir e
tem como fundamentos tedrico-conceituais os arranjos produtivos de base territorial ¢ a

dinamicidade das feiras livres urbanas locais.

3.1 PRIMEIROS RESULTADOS

Os primeiros resultados obtidos com a pesquisa sdo mostrados a partir de perspectivas
organizacionais, considerando origem e encadeamento horizontal da Feira do Largo da Ordem,

de Curitiba.

3.1.1 Feiras curitibanas aspectos organizacionais

As tradicionais feiras de Curitiba tiveram inicio em meados do século XIX,
principalmente com os imigrantes alemaes, poloneses e italianos que passaram a comercializar
o excedente da producao propria de suas chécaras. Essa producdo era deslocada por meio de
carrogas para o centro da cidade a fim de trocar/comercializar seus produtos, sobretudo de
hortifrutigranjeiros cultivados distantes do centro da cidade. A intensificagdo do comércio de

hortifrutigranjeiros evolui para a realizagdo de encontros semanais e, finalmente, com o passar
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do tempo, se institucionalizaram na figura de pontos fixos na cidade, que se multiplicaram e se
expandiram (SECRETARIA MUNICIPAL DE ABASTECIMENTO, 2016).

Na década de 1970, a prefeitura passou a regulamentar a organizacao de trés feiras que
funcionavam durante os finais de semana. Essas feiras, ao longo do tempo, passaram por
modificacdes e receberam varias denominagdes, como: Feira Hippie, Arte e Artesanato,
Mercado das Pulgas, Mercado Popular e Artesanato, entre outras. Essas feiras se moveram e
passaram a ocupar novos espacgos da cidade, como Praga Zacarias, Praga Tiradentes, Praca
Garibaldi e Largo da Ordem. Nesse processo, também ¢ importante observar que houve
mobilidade de artesdos/expositores entre as feiras. Essa dindmica estd em consonancia com
Theis (2008), quando identifica que esse processo de territorializacdo esta diretamente
relacionado com o processo de producdo, distribuigdo, trocas € consumo € com processo que
abrange condutas, habitos e valores individuais e coletivos condicionados por relagcdes de poder
entre individuos, grupos e classes sociais em dado espago geografico concreto.

Atualmente, coordenadas pela Secretaria Municipal do Abastecimento, as atividades
comerciais das feiras livres urbanas sdo desenvolvidas em ruas e pracas da cidade, em locais e
horarios determinados pela municipalidade. De acordo com a Secretaria (2016), sdo
organizados oito tipos de feiras livres com caracteristicas semelhantes, mas com objetivos

diferenciados, conforme consta da Tabela 1.

Tabela 1 - Feiras Livres na cidade de Curitiba

Feira Pontos de Numero de Comercializacio mensal
realizacio Feirantes
Volante (Hortifruti) 41 254 896 toneladas
Artesanato 23 1200 Nao informado
Nossa Feira (Hortifruati) 15 86 75 toneladas
Noturna (Hortifrti) 9 131 190 toneladas
Verde (Hortifruti, orginicos) 6 38 54 toneladas
Gastrondmica 3 40 4000 porgdes/pratos e 6000 salgados/doces
Do litoral 1 19 3,5 toneladas de pescados, 500 dazias de ostras e
0,3 tonelada de mariscos

Fonte: Elaborado a partir da Secretaria Municipal de Abastecimento de Curitiba (2016).
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Além das feiras elencadas na Tabela 1, em Curitiba também ¢ realizado o Programa
Direto da Roga e Mar, o qual tem por objetivo abrir oportunidades para os produtores rurais, da
regido metropolitana, comercializarem seus os produtos. Nesse programa, a secretaria
municipal autoriza a montagem de, no maximo, trés barracas em locais pré-determinados da
cidade, preferencialmente em bairros onde ndo existem feiras livres.

Somados os segmentos de feiras, sdo 98 pontos existentes na cidade, operados por 391
permissiondrios que geram 1,5 mil empregos diretos e indiretos. A qualidade dos produtos ¢
monitorada diariamente por uma equipe da geréncia técnica de controle de qualidade da
prefeitura. Para o consumidor, a feira tem como diferenciais a praticidade para a aquisi¢do ¢ a
elevada qualidade dos produtos (SECRETARIA MUNICIPAL DO ABASTECIMENTO,
2016).

3.1.2 A feira do Largo da Ordem: origem e encadeamento horizontal

A Feira de Artesanato do Largo da Ordem ¢ tradicionalmente conhecida como feirinha
hippie ou simplesmente feirinha. A feira teve inicio 1950, no contexto do movimento hippie,
caracterizado por Pereira (1990) como um anarquismo romantico. Nesse movimento, grupos
“marginalizados (Beatnik) ganharam notoriedade. Com uma ideologia anti-intelectualista,
movimentos de contestacdo e agitacdo, por meio da poesia denominada beat, exprimem suas
angustias, dramaticidade e ideologias” (BONZATTO; POLICHUK, 2014, p. 103).

No final da década de 1960, a feira funcionava na Praga Osorio, € no inicio da década
de 1970, migrou para a Praga Zacarias. Esse grupo de artistas populares tinha como objetivo
valorizar a cultura e divulgar sua arte, cuja exposi¢do era feita em panos esticados na calcada.
Nessa época, ndo havia interferéncia governamental e os artesdos se organizavam de forma
solidaria e cooperativa, com suas atividades sujeitas as intempéries. Bonzatto e Polichuk

(2014) revirando o diorama da feira demonstram que:

[...] muitas circunstancias se apresentam e nos evidenciam impasses, decisdes
politicas, valores que muitas das vezes, deslocam esse espago e nos fazem sentir o
saudosismo das relagdes humanas que em seu apice de invengdo era solidaria,
respeitosa e livre, quem sabe, de um tnico poder, horizontal, tal qual no comego do
invento da Feira nas pragas e sua migragdo para o Largo, onde permanece. (p.97).
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A organizacdo da Feira acontece com o auxilio da Secretaria de Turismo de Curitiba,
que regulamenta o funcionamento e as atividades da Feira de Arte e Artesanato no Municipio
de Curitiba, por meio do Decreto N° 797/06. O Evento conta também com organizacao propria
dos feirantes que fazem parte de uma Comissao de Feira composta por 14 membros. Dentre
esses membros, sete sdo feirantes eleitos pelos proprios artesdes, outros fazem parte do Poder
Publico, Iniciativa Privada e Educacional. Organizados em duas Associacdes de Classe, esses
membros participam das decisdes sobre a gestao da feira.

Observando as relagdes horizontais que se evidenciaram como objeto de pesquisa, os
permissiondrios da feira, como sdo nominados os feirantes, relatam haver participagdo
voluntaria dos associados em relacdo as decisdes que afetam o funcionamento de tal arranjo. A
gestdo anteriormente descentralizada, quando os participantes geriam o espago e decidiam
como e o que vender, atualmente ¢ centralizada pela gestdo publica, que ordena o uso e a
ocupacao do territdrio, fiscaliza forma, horario, qualidade e variedade de comércio, e decide
sobre a cessdo de espaco para novos feirantes.

A economia solidaria, apontada pelos feirantes como principio nesse arranjo, se
manifesta na gestdo do proprio trabalho, na luta pela sua emancipacdo e no fortalecimento das
relagdes entre produtores, consumidores e feirantes.

Atualmente, a feira ocupa espaco especifico e exibe complexa diversidade de
produtos, disponibilizados para visitantes, turistas, moradores e pessoas que buscam divulgar
e/ou comercializar sua arte. Como em outros lugares, a feira do Largo da Ordem ganhou, ao
longo do tempo, novas conformacdes e usos, adaptando-se as necessidades da comunidade e
transformando-se em espaco de lazer e de interagdo social e cultural integrante da imagem

turistica de Curitiba.
3.1.3 A consolidacido da Feira do Largo da Ordem como atrativo turistico

Reconhecida como uma das maiores e melhores feiras de artesanato do pais, a feira ¢
um espago multicultural, localizado em ponto estratégico, o Largo da Ordem, no Bairro Sao
Francisco, centro histérico de Curitiba. Esse Largo era o espaco onde os tropeiros descansavam
seus cavalos quando vinham do interior e de outros estados, por volta de meados do século
XVIIIL. Como marcos dessa época, naquele local hd um bebedouro e, em torno dele, prédios

construidos para o comércio da época.
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A Feira do Largo da Ordem ¢ um dos pontos turisticos mais lembrados da cidade de
Curitiba. Cerca de 1.500 pessoas frequentam a feira a cada domingo. Esse publico ¢ formado
por 17% de turistas e 82% de moradores de Curitiba ou regido metropolitana. Parentes e
amigos sdo destacados por 59% dos turistas como o meio de divulgacdo da feira. A principal
motivagdo para que turistas e moradores frequentem o local ¢ representada pelo passeio, lazer e
oportunidades de compras e alimentagdo. Dentre os produtos mais procurados estdo o
artesanato, as lembrancas, os presentes ¢ as bijuterias (BONZATTO; POLICHUK, 2014).

Como atividade turistica, o local tem atrativos que vao além da necessidade de
conhecer e comprar os produtos da feira. No local, ha espagos de interesse turistico
relacionados a edificagdes historicas da cidade, como a igreja mais antiga de Curitiba, a Igreja
da Ordem, que esté localizada na Praca Coronel Enéas e separada da Catedral por apenas uma
quadra. A Igreja da Ordem terceira de Sdo Francisco das Chagas, construida em 1737, é o
edificio mais antigo de Curitiba e abriga o Museu de Arte Sacra de Curitiba. Fazem parte do
Largo a Casa Romario Martins, antigo armazém de secos ¢ molhados e a Casa Vermelha, que
era uma loja de ferragens. Todos esses prédios foram restaurados e se transformaram em
museus.

Com objetivo de divulgar a Feirinha do Largo da Ordem como mais um atrativo
turistico e fortalecendo o Mercado Turistico da Capital Paranaense, foi criada uma marca
exclusiva que ja estd estampada nas barracas, sacolas, camisetas e outros produtos oferecidos
na Feira. Essa iniciativa ¢ de livre adesdo, podendo cada feirante fazer uso dela ou nao.

A feira conta com infraestrutura disposta para ser um evento sociocultural e atrativo
turistico tradicional da cidade que lhe confere reconhecimento em ambito regional e nacional.
Para o conforto dos moradores e dos turistas, a higiene e seguranca publica seguem regras
estabelecidas pelos orgdos responsaveis pela Saude Publica, Policia Militar, Guarda Municipal,
Posto de Atendimento da DIRETRAN e Resgate Social. Existem quatro banheiros na feira, que
ficam a disposicdo dos artesdos e visitantes. Na regido, existem varios estacionamentos
privados, que oferecem servicos exclusivos durante o periodo da feira.

Em termos de estruturas e comportamentos que interferem negativamente nas
atividades da feira, hé intensa disputa de preco dos produtos, ineficicia ou auséncia de limpeza
durante a feira, limitacdo de espaco fisico que dificulta a locomogao de visitantes e falta de
oportunidade para novos permissionarios. Como a localizacao fica no setor historico, as pedras

do calgamento irregular dificultam a locomog¢ao com carrinho de bebé, cadeiras de rodas, das
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pessoas com dificuldade de locomogao e pessoas idosas. Ao lado disso ha, também, ameacas
externas representadas pelo funcionamento de comércio irregular no entorno. Como pontos
fortes, merecem destaque a organizacdo e a variedade de produtos dispostos para
comercializacao e as oportunidades representadas pela melhoria de renda (feirante e comércio
do entorno da feira) e do fluxo local de turistas.

De forma geral, o arranjo socioprodutivo representado pela organizagio da feira pode
ser considerado uma rede interorganizacional que caracteriza uma experiéncia de
associativismo e empreendimento socioeconomico compartilhado, coordenada por instituigoes
governamentais, que resulta da combinagao de diferentes l6gicas, como a solidaria (no sentido
substantivo, valorativo), a utilitaria (no sentido cléassico da ciéncia politica, na maximizacao de

ganhos coletivos) e econdmica individual (maximizacdo de ganhos individuais).

4 CONSIDERACOES FINAIS

O arranjo socioprodutivo com enfoque territorial vem motivando atores sociais a
buscarem solugdes para questoes locais de ordem econdmica, social e ambiental, colocando em
pratica projetos de desenvolvimento que dependam da participagdo comunitaria. Essa
modalidade de agdo sociopolitica pode oferecer condi¢des favoraveis para impulsionar o
desenvolvimento em territorios fragilizados economicamente e que apresentem baixos indices
de desenvolvimento humano, mas com potencial significativo de geragcdo de capital social
local. A esse modelo se apresentam, como promissoras, perspectivas de aderéncia com agdes
pautadas em atividades agricolas, pecuarias, de agricultura familiar, de turismo de base
comunitéria e de producdo doméstica, que possuam menores niveis tecnologicos e de técnicas
de producdo em seus momentos iniciais de desenvolvimento.

Esta na economia comunitaria, dita local, o espago onde ndo se manifesta apenas a
logica mercantil caracterizada pela economia de mercado sustentada pela predominancia da
producdo de excedente, pela mais-valia e valor de mercado, mas pelo valor de uso e de trocas
sem finalidade exclusiva de acumulagdo de capital, dado que nesse mercado local se articulam,
concomitantemente, varias logicas, como a do autoconsumo baseado na dindmica doméstica.
Nao ¢ que em organizagdes pautadas economia comunitaria ndo haja excedente de producao
doméstica ou de praticas que buscam a mais-valia. Isso tudo vai depender dos pardmetros que

estabelecem os codigos de condutas territoriais de cada comunidade.
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Assim, os dados analisados até o presente sinalizam que, na cidade de Curitiba, as
feiras livres podem ser consideradas arranjos socioprodutivos de base territorial que se
apresentam com promissoras possibilidades de fortalecer a imagem turistica da cidade. Sao,
pois, organizagdes complexas que, de acordo com Sachs (2003), funcionam com base em
acordos e praticas informais que tipicamente permeiam a pequena produgdo protocapitalista,
que caracteriza a atuagdo de cooperativas, empresas de economia de comunhdo e solidarias
voltadas ao mercado, mas nao exclusivamente para o lucro individual.

As formas organizacionais comunitarias em que se incluem as feiras livres urbanas se
apresentam com importancia significativa para a promocao de desenvolvimento
economicamente efetivo e sustentavel, que privilegie o interesse coletivo sem desmerecer a
inovagdo empreendedora individual e que, concomitantemente, opere de forma socialmente
includente. A atuacdo dessas organiza¢des em diferentes contextos territoriais da cidade pode
contribuir para o fortalecimento da imagem turistica, bem como, para o fortalecimento de
formas alternativas de geragdo de renda, a partir de produtos e servicos de natureza criativa —
como os resultantes da aplicagdo de conhecimentos tipicos locais e de ativos culturais em
produtos artesanais — e de produtos ecossistémicos, representados por aqueles origindrios de

contextos e da aplicacdo de técnicas ambientalmente adequadas.

REFERENCIAS

AMBONI, V. O Mercador nas feiras da idade média: a civilidade do ato de comprar e vencer.
Jornada de Estudos Antigos e Medievais. Anais. Universidade Estadual de Maringa. Maringa,
setembro de 2011.

BOISIER, S. Em busca do esquivo desenvolvimento regional: entre a caixa-preta e o projeto
politico. In: Planejamento e politicas publicas. Rio de Janeiro, n° 13, p. 111-145, junho. 1996.

BONZATTO, E. A.; POLICHUK, N. K. Origem da feira do Largo da Ordem, Curitiba, em
1970: didlogos de arte e zanato. Revista Lumen et Virtus, vol. v, n° 10, mar¢o/2014.

CARRIERE J. P.; CAZELLA, A. A. Abordagem introdutéria ao conceito de desenvolvimento
territorial. In: Eisforia. Universidade Federal de Santa Catarina, Centro de Ciéncias
Agrarias, Programa de P6s-Graduacio em Agroecossistemas, v.1, n.1 (jan. /jun. 2003).
Florianopolis: PPGAGR, 2003.

COELHO, J. D.; PINHEIRO, J.C.V. Grau de organizagao entre os feirantes e problemas por
eles enfrentados nas feiras livres de Cascavel e de Ocara, no Ceara. In: Congresso de
economia e sociologia rural - SOBER, 47, 2009, Porto Alegre: Anais... Porto Alegre:
SOBER, 2009.



VI Encontro de Turismo de Base Comunitaria e Economia Solidaria - VI ETBCES

COLLA, C.; STADUTO, J. A. R. S.; JUNIOR, W.F. da R.; RINALDI, R.N. A Escolha da feira
livre como canal de distribui¢ao para produtos da Agricultura Familiar de Cascavel - PR. In:

Congresso de economia e sociologia rural - SOBER, 45, 2007, Londrina: Anais... Londrina:
SOBER, 2007.

COUTINHO, E. P.; NEVES, H. C. N.; NEVES, H. C. N.; SILVA, E. M. G. Feiras livres do
brejo paraibano: crise e perspectivas. In: Congresso da sociedade brasileira de economia e
sociologia rural, 44, 2006, Fortaleza. Anais... Fortaleza: SOBER, 2006.

CURITIBA. Prefeitura Municipal. Secretaria Municipal de Abastecimento - SMAB. Feiras
Livres de Curitiba. 2016. Disponivel em http://www.curitiba.pr.gov.br/conteudo/feiras-
historico-feiras-livres/244. Acesso em maio de 2016.

CURITIBA. Prefeitura Municipal. Instituto Municipal de Turismo. Assuntos diversos feiras
de arte e artesanato — regulamentacao. Disponivel em:
http://www.informarejuridico.com.br/Prodinfo/boletim/2006/pr/dec797-31-2006.htm. Acesso
em 28 de agosto de 2016.

GODOY, W. I. As feiras-livres de Pelotas: estudo sobre a dimensao socioeconémica de um
sistema local de comercializacdo. 2005. 313 p. Tese (Doutorado em Produgao Vegetal) —
Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel da Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2005.

LEFF, H. Pensar a complexidade ambiental. Sdo Paulo: Cortez, 2003, p. 15-63.

NUCLEO DE ESTUDOS EM ECOSSOCIECONOMIA — NEcos. Formulario padrio de
analise ecossocioeconomia. Elaborado pelos pesquisadores, membros do grupo de estudos e
pesquisas em ecossocioeconomia. 2016.

ORTEGA, A. Desenvolvimento Territorial rural: os arranjos induzidos por politicas publicas e
sua capacidade na promocao do desenvolvimento. Campo-Territério: revista de geografia
agraria. Edicdo especial do XXI ENGA-2012, p. 1-23, jun., 2014.

PELLIN, V; ALCANTARA, L. C. S.; SAMPAIO, C.A. C; SOUZA, C.M. de M. A producao
cientifica no litoral do Parana: uma analise na zona de educacao para o ecodesenvolvimento.
In: Seminario Internacional de Desenvolvimento Regional, 2013, Santa Cruz do Sul (RS).
Anais. Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2013.

PEREIRA C. A. M. O que é Contracultura. Sao Paulo: Brasiliense, 1990.
SA, M. G. Feirantes: Quem S3o? Como Administram seus Negocios? In: Encontro nacional
da associaciio dos programas de pos-graduaciio em administracio, 34, 2010, Rio de

Janeiro. Anais... Rio de Janeiro: ANPAD, 2010.

SACHS, [; VIEIRA, P. F. Rumo a ecossocioeconomia: teoria e pratica do desenvolvimento.
Sao Paulo: Cortez, 2007. 472 p, il.

SACHS, 1. Inclusao social pelo trabalho. Rio de Janeiro: Garamond, 2003. 199p.



VI Encontro de Turismo de Base Comunitaria e Economia Solidaria - VI ETBCES

SALES, A. P.; REZENDE, L.T.; SETTE, R. de S. Negécio Feira Livre: um estudo em
municipio de Minas Gerais. III Encontro de Gestao de pessoas e relagao de trabalho. Jodao
Pessoa, novembro de 2011.

SAMPAIO, C.A.C.; MANTOVANELI JR, O; FERNANDES, V. Racionalidade de tomada de
decisdo para o planejamento e a gestdo territorial sustentavel. REDES, Santa Cruz do Sul, v.
16, n. 2, p. 131 — 155, maio/ago., de 2011.

SATO L. Processos cotidianos de Organizagao do Trabalho na Feira Livre. Psicologia &
Sociedade; 19, Edi¢ao Especial, 2007, p. 95-102.

SOUZA, M. L. de S. O territorio: sobre espaco e poder, autonomia e desenvolvimento. In:
CASTRO, LE., et al. Geografia: Conceitos ¢ Temas. 4. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil,
2002, p. 77 -116.

THEIS, I. M. Seré possivel continuar falando em desenvolvimento no século XXI? In:
Desenvolvimento e Territorio: questdes tedricas, evidéncias empiricas. Santa Cruz do Sul:
EDUNISC, 2008.

VEDANA, V. “Fazer a feira”: estudo etnografico das “artes de fazer” de feirantes e fregueses
da Feira Livre da Epatur no contexto da paisagem urbana de Porto Alegre/RS. Originalmente
apresentada como dissertagdo de mestrado, Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2004.



