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RESUMO

As institui¢des museologicas, que sdo consideradas aqui como espagos que possuem a heranga € o
legado historico-cultural, vem com a proposta de transmitir conhecimento para o visitante de forma
que o entretenha também, de maneira lidica. O objeto de estudo visou abordar a importancia Museu
da Gente Sergipana - MGS para o turismo aracajuano no campo do turismo criativo e especificamente
objetivou analisar como ocorre a relagdo entre a atividade turistica e os museus dentro do contexto da
economia criativa e de que forma as agdes sdo pensadas para motivar a visita ndo s6 dos turistas, mas
também, da comunidade sergipana. A abordagem tratou da importincia do MGS como difusor da
economia criativa, devido ao mesmo ser um importante atrativo turistico para Aracaju ¢
consequentemente, o seu papel como educador das comunidades que dele se utilizam para aprender,
de forma tecnoldgica, um pouco mais sobre o Estado, além de interagir, de forma criativa, com o
turismo de nossa regido.

Palavras-chave: Museu da Gente Sergipana, Economia Criativa, Novas Tecnologias.

1 INTRODUCAO

Entendemos que o turismo, enquanto impulsionador do desenvolvimento local, faz
com que ocorram transformacgdes espaciais diversas e necessita de uma melhor adequagio,
quando implantado (partindo do pressuposto de que houve um planejamento) na localidade
em que esta inserida. A historia local ¢ um importante atrativo para intensificagao de demanda
e ampliagdo de oferta de destino, uma vez que a cultura de um povo reflete seus modos de

vida, no saber e fazer e isso refor¢a a identidade local e a continuidade de uma cultural gerada
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e vivida pelos antepassados e consequentemente, podem vir a promover melhorias continuas
ndo s6 para a populagdo local, mas também para a recep¢do de visitantes (ALEXANDRE,
2018).

Com isso, o turismo cultural ganha corpo, pois compreende, como compreendemos a
partir de BRASIL (2010, p. 15) “as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto
de elementos significativos do patriménio histérico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura”. Consideram-se
patrimonio historico e cultural os bens de natureza material e imaterial que expressam ou
revelam a memoria e a identidade das populagdes e comunidades. S@o bens culturais de valor
historico, artistico, cientifico e simbolico, passiveis de se tornarem atragdes turisticas:
arquivos, edificagdes, conjuntos urbanisticos, sitios arqueologicos, ruinas, museus € outros
espagos destinados a apresentacdo ou contemplagdo de bens materiais e imateriais,
manifestagdes como musica, gastronomia, artes visuais e cénicas, festas e celebracdes
(BRASIL, 2010).

Dessa forma, o objeto de estudo visou abordar a importancia Museu da Gente
Sergipana - MGS para o turismo aracajuano no campo do turismo criativo e especificamente
objetivou analisar como ocorre a relacdo entre a atividade turistica e os museus dentro do
contexto da economia criativa e de que forma as a¢des sdo pensadas para motivar a visita nao
s6 dos turistas, mas também, da comunidade sergipana.

Utilizou-se como recurso metodoldgico a pesquisa bibliografica, documental e
exploratoria para embasar a discussdo e do relato de experiéncia realizado junto ao museu, a
partir da observacdo direta participante (seguiu-se um roteiro estruturado) e da entrevista
direcionada (seguiu-se um roteiro de entrevista estruturado) para coletar os dados. Ainda
como complemento da pesquisa, utilizou-se do registro fotografico como instrumento para
auxiliar a captar a realidade da fala dos entrevistados e do olhar da pesquisadora em sua
vivéncia, uma vez que “Cada localidade ¢ impar no que oferece e, sobretudo, como oferece”,
afirma Mielke (2009, p.13) e isso esta prontamente expresso ndo s6 dentro do museu, com sua
gama de pecas e interagdes do Estado de Sergipe, mas também no entorno do Largo da Gente,

na gastronomia do Café da Gente e ainda, na lojinha de artesanato.
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2 — PENSAR NA RELACAO MUSEU, TURISMO E CRIATIVIDADE EM UM
ESPACO INTERATIVO

O foco na cultura ¢ o elemento distinto de um novo segmento de turismo e do novo
perfil de turista, pois o “caminho de mao dupla” que unem cultura e desenvolvimento
sustentavel estd pautado na identidade local, fruto das relagdes entre as comunidades com seu
lugar, sua heranga, seus saberes e fazeres (ALEXANDRE, 2018).

Hé cada vez mais conhecimento das questdes e carateristicas do patrimdnio, tangivel
ou intangivel, ndo s6 pela sua importancia, mas também pelo patrimdnio natural e cultural ser
heranca do que se passou nos lugares e ndo corresponder apenas conceitualmente ao simples
objeto, estrutura ou bem, mas a tudo aquilo que representa as relagcdes nas comunidades a
partir dele.

O patrimdnio, enquanto processo social, por ser inserido num meio social e ser fator
identitario de um povo e por representar varios valores e interpretacdes, trazem nos museus
um papel fundamental de salvaguardar essa riqueza e com o equipamento turistico podem
promover direta ou indiretamente um desenvolvimento local, que se quer sustentavel,
equilibrado, planejado e multifacetado.

O patrimdnio cultural pode ser classificado como, segundo Barreto (2003):

conjunto de bens materiais (tangiveis) e imateriais (intangiveis), ndo s6 vinculado as
edificagdes ¢ monumentos historicos ou as manifestagdes artisticas, mas todo o fazer
humano, tudo o que for decorrente da produgdo humana de todas as classes sociais,
tanto as mais quanto as menos favorecidas (BARRETO, 2003, p. 11).

Ou seja, patrimonio cultural ¢ tudo aquilo que constitui um bem apropriado pelo
homem — o que ele faz — com suas caracteristicas Unicas particulares — o que ¢ importante.
Ao analisar o anteprojeto da UNESCO aprovado na 32* Conferéncia Geral, realizada

em outubro de 2003, o patriménio imaterial pode ser definido como:

O ‘patrimbnio cultural intangivel’ ¢ constituido por praticas, representacdes,
expressdes, saberes e fazeres — assim como instrumentos, objetos, artefatos, e
espacos culturais que lhe sdo associados — que comunidades, grupos e, quando for o
caso, individuos reconhecem como parte de sua heranga cultural. Esse patrimonio
cultural imaterial, transmitido de gera¢do em geragdo, ¢ constantemente recriado por
comunidades ¢ grupos em resposta ao seu meio ambiente, sua interagdo com a
natureza ¢ suas condi¢des historicas de existéncia, e lhes proporciona um sentido de
identidade e continuidade, promovendo assim o respeito pela diversidade cultural e
pela criatividade humana (UNESCO, 2003, p.65).
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O patrim6nio imaterial se refere as manifestagdes intangiveis, em que sua pratica e
modo de fazer, ddo identidade a uma comunidade, como as manifestagdes artisticas e culturais
tais como artesanato, artes plasticas, rituais, folclore, além da gastronomia, presentes no
cotidiano de um grupo social. Baseado no artigo da 2° da Convengao para a Salvaguarda do

Patrimonio Cultural Imaterial, em Castro (2008) entende a tematica como algo que abarca:

[as] préaticas, representagdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto com o0s
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados — que as
comunidades, os grupos e, em alguns casos, os individuos reconhecem como parte
integrante de seu patrimdnio cultural. Este patrimonio cultural imaterial, que se
transmite de geragdo em geragdo, ¢ constantemente recriado pelas comunidades e
grupos em fun¢@o de seu ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua historia,
gerando um sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim para
promover o respeito a diversidade cultural e a criatividade humana (CASTRO, 2008,

p.12).

Assim, segundo defini¢do do Conselho Internacional de Museus — ICOM (1986, p.03
apud BARRETTO, 2000, p. 55):

O museu é uma institui¢do permanente, sem finalidade lucrativa, a servi¢o da
sociedade e do seu desenvolvimento, aberta ao publico, que realiza pesquisas sobre a
evidéncia material do homem e do seu ambiente, adquire-a, conserva-a, instiga-a,
comunica ¢ exibe-a, com a finalidade de estudo, educagdo e fruigdo (ICOM,1986,
p-03 apud BARRETTO, 2000, p. 55).

O museu, portanto, ¢ um local que estd a disposi¢do da sociedade através de
exposicdes, das mais diversas, para estudos e pesquisas, para interacdes multiculturais,
debates e ainda, um maior envolvimento do museu (espago fisico), e seu acervo (historia,
cultura e identidade) com a comunidade local (visitantes e moradores locais).

A economia criativa surge entdo, como um novo tipo de negécio que valoriza a
cultura e seus aspectos intangiveis — saberes e fazeres —, além da criatividade que origina todo
o processo de produc¢do. Utiliza a tecnologia como um meio impulsionador para a producao e
acessibilidade de produtos e/ou servigos. Trabalha através de um modelo de onde ha uma
cooperacdo entre gestores publicos, privados e sociedade civil e tem como principio a
sustentabilidade que almeja uma inclusao socioeconomica (REIS, 2008).

A economia criativa tem como ideia principal promover diferentes setores produtivos
que possuem como denominador comum a capacidade de gerar inovagdo a partir de um saber

local, agregar valor simbdlico a bens e servigos. Nesse contexto, ela pode ser entendida como
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o processo de aproveitamento das potencialidades criativas existentes nos paises e a
transformagdo destas em diferenciais competitivos, tem sido destacada como o caminho para
o desenvolvimento econdmico. Trata-se da capacidade de criagdo de novos produtos e
servigos com base em valores intangiveis e sustentdveis oriundos dos aspectos simbolicos e
culturais.

A origem desse tipo de economia teve inicio na Australia em 1994 quando o pais
implantou o projeto Creative Nation que gerou o termo industrias criativas (que originou,
mais tarde, o termo Economia Criativa). Esse se baseava na importancia do trabalho criativo
gerador de subsidios economicos para a nagdo e a inclusdo das tecnologias como contribuinte
para o setor cultural (REIS,2008).

A defini¢ao de criatividade remete a capacidade de ndo apenas criar o novo, mas de
reinventar, unindo pontos que estdo aparentemente desconexos e, com isso, adquirir solugdes
para novos ¢ velhos problemas. Em outras palavras, a criatividade ¢ o uso de ideias para
produzir novas ideias (UNCTAD, 2010).

Aplicar um elemento criativo em determinado insumo gera inovagdo e diferenciacao
de bens e servigos. Sao chamados setores criativos, ou industrias criativas, esse que tem
origem na criatividade, na competéncia e talento individuais, € no potencial para criarem
riqueza e emprego através da propriedade intelectual. Esse setor criativo tem como principais

insumos a criatividade e o conhecimento (Figura 01 e 02).

Figura 02: Jogo da memoria

Figura 01: Fachada do Museu da Gente Sergipan
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Créditos: Thamires Santos, 2016.
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Crédits: Agnis Melo, 2016.

As industrias criativas estao crescendo em ritmo mais acelerado que outros setores
econdmicos e tém como processo principal um ato criativo gerador de valor simbolico. Pode-
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se afirmar, segundo Dantas (2005, p. 4), “que economias criativas se caracterizam pela
prevaléncia dessa dimensdo simbdlica oriunda de setores criativos”.

Na base da economia criativa estdo as industrias criativas que podem ser entendidas
como segmentos de mercado gerados pela exploracdo do potencial criativo. Envolvem os
processos de cria¢do, produgdo e distribuicdo de produtos e servigos tangiveis que tem como
insumo a criatividade, cultura e capital intelectual (UNCTAD, 2010).

As atividades economicas incluidas na definicdo de criatividade, chamadas industrias
criativas, englobam setores como: arquitetura, artes, cinema, design, midia, moda, producao
cultural, turismo, entre outros.

Dentre as principais industrias criativas, conforme UNCTAD (2010) podemos
destacar quatro grandes grupos de atividade: patrimdnio, artes midia e criagdes funcionais que
estao detalhadas na tabela abaixo:

TABELA 1. CLASSIFICACAO DA UNCTAD PARA INDUSTRIA CRIATIVAS

Grupo Subgrupo Atividades
Expressdes culturais | Artesanato, festivais e celebracdes
Patrimoénio tradicionais Sitios arqueoldgicos, museus, bibliotecas,
Locais culturais exposigoes etc.
Artes visuais Pinturas,  esculturas, fotografia ¢
Artes Artes cénicas Antiguidades

Musica ao vivo, teatro, danga, Opera,
circo, teatro de fantoche.

Midia Editoras e midia Livros, imprensa e outras publicagdes.
Criagdes Design Interiores, grafico, moda joalheria e
funcionais Novas ias brinquedos.

Novas midias Software, video games, e
conteudo digital criativo.
Fonte: Adaptado de UNCTAD, 2010 por SANTOS, 2018.

Percebe-se desta maneira, a grande potencialidade econdmica existente quando
falamos de em economia criativa, o grande desafio ¢ justamente conseguir transformar esse
potencial em ganhos econdmicos, sociais, culturais e principalmente, sustentdveis, que se
reflita em desenvolvimento efetivo do turismo cultural, que busque alicerg¢ar elementos a
experiéncia virtual, com a vivéncia individual e a apropriacdo de valores e simbolos que tal

experimentacao desse novo modelo do fazer turismo pode lhe proporcionar.
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E € no Museu Gente Sergipana em Aracaju', que os visitantes tem a oportunidade ndo
s6 de conhecer mais sobre a origem da nossa historia, mas também de interagir com ela
utilizando-se de varios recursos eletronicos, trazendo uma nova experiéncia ao publico.
Visualiza-se que a relacdo estabelecida entre museus e a economia criativa pode gerar
beneficios econdmicos, sociais e culturais, possibilitando a ampliagdo da oferta de atrativo,
atrativo este que, por ser em um formato diferenciado ao convencional e usual no universo
museal, inova ao usar a tecnologia como ferramenta de constru¢do de conhecimento. Como
destaque, ele ¢ o primeiro do Norte/Nordeste a se inspirar no Museu da Lingua Portuguesa,

para trazer uma proposta ludica e interativa com o publico (Figura 03 e 04).

Figura 03: Mesa interativa apresenta a gastronomia da regido Fi
y
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gura 04: Visitante na Sala do Cordel

I_Q ’ oy

Créditos: Thamires Santos, 2016 Crédito: google imagens, 2018.

O museu por sua esséncia € um recurso turistico, se entendermos esse recurso como
um atrativo cultural, ou natural, que possui potencialidades turisticas. Para Dominguez (1994,
p. 23) “recursos sdo elementos que podem ser usados para acudir a uma necessidade ou levar
a frente uma empresa e para isso, o recurso precisa estar disponivel para ser usado”. Ja
Barretto (2003, p 37) define recurso turistico como “a matéria-prima com a qual se pode
planejar o turismo num determinado local”. Ou seja, o recurso turistico precisa estar apto e
disponivel para o turismo. O Museu ¢ um recurso cultural que pode se tornar atrativo a partir
do momento em que atraia o interesse do turista. Esta atracdo pode ser através de um item do

acervo, sua arquitetura, uma exposi¢ao ou até mesmo por estar localizado no roteiro turistico.

! http://www.museudagentesergipana.com.br/, acessado em 14 de abril de 2017
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A producao de conhecimento no museu de arte estd diretamente ligada as atividades
que ele promove em especial aquelas envolvendo a divulgagao do seu acervo e seu potencial
de apropriagdo cultural, ou seja, na sua capacidade de realizar pesquisas aprofundadas do
patrimonio artistico-cultural por ele preservado, e de dar um retorno para a sociedade por
meio de exposicoes e agdes culturais consistentes.

Caracterizado como um espago que expde tradicdes e busca rememorar o passado, o
museu enquanto estrutura comunicativa funciona como uma ferramenta de comunicagdo
constituida de signos, tanto pela sua forca expressiva em representar elementos culturais,

como também, pela sua capacidade em produzir significados.

as linguagens do museu podem ser observadas por uma instincia semidtica,
configurada na medida em que ¢é ferramenta de interpretagdo de culturas e de
modalidade de suas articulagdes, através de textos, discursos e artefatos significantes,
interacdes, situacdes ¢ formas de vida estudadas através de modelos gerais que
revelam diferencas gerais e especificas (CRIPPA, 2013, p. 46).

Nesse sentido, o museu funciona como um elemento mediador entre comunicador e
publico através de um discurso cuja sua fun¢do informativa ¢ produzir um sentido através de
um conteudo cultural exposto e assim, exercer a sua func¢do social enquanto agente
disseminador da memoria coletiva e da identidade de um povo.

O Museu da Gente Sergipana esta sediado no antigo prédio do Colégio Atheneu Dom
Pedro II, conhecido como Atheneuzinho, fundado pelo entdo Presidente da Provincia de
Sergipe D’el Rey Graccho Cardoso cujas atividades foram iniciadas em 1926 (Figura 05)>

Com o passar dos anos, entrou em processo de profunda deterioragao, e em 2008 o
prédio foi cedido ao Banco do Estado de Sergipe (BANESE), onde este tinha a intenc¢ao de
construir um centro cultural, por iniciativa do ex-governador de Sergipe, Marcelo Déda, o
imovel foi doado ao Banco do Estado (Banese) para ser transformado em centro cultural®.

Figura 05: Prédio do Atheneuzinho em trés momentos: em 1930, 2010 em 2012.

22 http://www.museudagentesergipana.com.br/, acessado em 14 de abril de 2017
3 http://www.museudagentesergipana.com.br/, acessado em 14 de abril de 2017
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Crédito: Catalogo do Museu da Gente Sergipana, 2013.

Sendo assim, na perspectiva de traduzir a cultura local e se formar como um
patrimonio do povo sergipano foi inaugurado em 2011, o Museu da Gente Sergipana cujo
espaco atua como um “Caleidoscopio multifacetado de onde se pode vislumbrar a nossa
gente™ e traz em sua proposta narrativa museografa a interatividade e propostas multimidias

na busca da valorizagdo da memoria cultural coletiva:

Sua idealizacdo trouxe consigo a busca de se traduzir em um espaco o significado da
sergipanidade que sdo tracos culturalmente fisiondmicos caracterizadores da gente
sergipana, seja através da diversidade de manifestagdes folcloricas e artisticas
culturais, histéria, geografia, culindria, festas, patriménio arquitetdonico, habitos,
costumes e modos de vida4

O espago abriga exposi¢des tempordarias com mostras de arte regional, nacional e
internacional, auditorio, atrio e 14 exposi¢des permanentes, entre elas: a renda do tempo
midiatica que conta a historia politica e social de Sergipe através de um painel formado por
renda irlandesa e um acervo digital com artigos e livros publicados; o labirinto negro com
iluminacdo especial e vidro cujos elementos revelam sobre a identidade cultural sergipana,
através de elementos econdmicos, causos ¢ lendas sergipanas; nossos cabras que conta um
pouco sobre as personalidades histdricas e artisticas sergipanas; nossos trajes, secao aonde o
visitante pode experimentar as indumentarias que marcam as manifestagoes folcloricas de

Sergipe através de um jogo interativo sensivel aos movimentos corporais, entre outras

*http://www.museudagentesergipana.com.br/, acessado em 14 de abril de 2017
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exposicdes. Além disso, Museu da Gente conta com mais dois espagos que através da
culindria e do artesanato destacam as riquezas do patrimonio cultural de Sergipe: o Café da
Gente e a Loja da Gente (Figura 06, 07 e 08).

Assim, € notdvel que a tecnologia disponivel permite transmitir o conhecimento dos
contetdos historico-culturais do Museu da Gente Sergipana de forma ladica, sem saturar o
visitante, deixando-o com vontade de retornar ao espago.

Dessa maneira, ¢ que o MGS tem sido bem trabalhado sob a visdo da economia
criativa, pois 0 mesmo cria uma experiéncia mais ao visitante, e, além disso, o0 museu agrega
valor a cultura e a sergipanidade, pois valoriza os artistas locais provendo eventos ao longo do

ano trazendo a populacdo a cultura e gerando renda para a economia local.

Figura 06: Parte interna do Café da Gente Figura 07: Medalhao de Carne do Sol

Crédito: Marillan Carvalho,. .21 . Crédito: Thamires Santos, 2018
Figura 08: Entrada da Loja Gente Figura 09: Esculturas no Largo da Gente
- TR

lojazGcente
Gift Shop

Crédito: Thamires Santos, 2018. Crédito: Thamir Santos, 2018.
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Inaugurado 17 de margo de 2018 o Largo da Gente (Figura 09) ¢ uma extensdo do
Museu da Gente Sergipana a obra ressalta a relacdo economia, cultura e desenvolvimento,
além de enaltecer a cultura sergipana, a obra destaca as principais manifestagcdes culturais de
Sergipe, o espaco € composto por nove esculturas das: Lambe-Sujo e Caboclinhos,
Bacamarteiros, Cacumbi, Parafusos, Reisado, Cheganca, Taieira e Sdo Gongalo, além do
Barco de Fogo °.

As manifestagdes culturais transmitem o real e o imaginario ou, dito de outra forma,
revelam um social mediado pelo imagindrio. Dentre as manifestacdes da cultura popular, as
festas tradicionais, folcldricas e religiosas tipicas de uma comunidade atraem um interesse
crescente nas atividades turisticas, dessa maneira o Largo da Gente Sergipana dialoga com o
Museu da Gente Sergipana visto que o espaco que valoriza o patrimonio cultural do estado e
cuja infraestrutura dard o suporte necessario aos visitantes do largo, incluindo estacionamento,
espaco gastrondmico e loja com artesanato local.

No caso do museu, pode-se utilizar desse recurso como sendo uma forma de se
diferenciar dos demais museus da cidade e oportunizar aos visitantes a possibilidade de
agucar seu senso critico em relagdo as obras.

O foco na cultura ¢ o elemento distinto de um novo segmento de turismo e do novo
perfil de turista, pois o “caminho de mao dupla” que unem cultura e desenvolvimento
sustentavel esta pautado na identidade local, fruto das relagdes entre as comunidades com seu
lugar, sua heranca, seus saberes e fazeres (ALEXANDRE, 2018).

O museu da atualidade enfrenta um desafio constante e primordial, pois estamos
numa fase de impacto que as TICs produzem na compreensao do bem cultural e do museu que
o abriga. Assim, os museus tradicionais tiveram que se transformar na era digital e terem a
ousadia de enfrentar esse desafio do midiatico.

O Museu da Gente Sergipana® é um espago que usa a tecnologia como suporte, ou
seja, um meio para que as experiéncias sensoriais se transformem em um modelo educativo

estruturante, além da oferta diferenciada de cultura e identidades do Estado visitado. Vé-se

> https://infonet.com.br/blogs/aracaju-se-largo-e-da-gente-sergipana/ acessado em 15 de margo de 2018
¢ http://www.museudagentesergipana.com.br/, acessado em 14 de abril de 2017
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que existe um grande atrativo pela nova narrativa expositiva, que facilita experiéncias mais
sensoriais que os espacos mais tradicionais.
3 CONCLUSAO

O turismo, sendo uma atividade multifacetada, aparece dentro da relagdo com o
museu, como uma atividade que busca ampliar o potencial do papel do museu como turistico,
atuando como forte aliado na preservacao do patrimonio histdrico e cultural de nossa cidade.

O museu representa um espago onde se encontram elos culturais fortes para a pratica
do turismo cultural e nele, identifica-se como um importante ponto de produgdo de cultura,
onde ha interagdo permanente de experiéncias, uma possibilidade cultural de varias leituras e
descobertas.

A partir das observagoes feitas nos topicos anteriores pode-se dizer que o Museu da
Gente Sergipana, ao apresentar uma narrativa historica de cunho interativo, através de sua
proposta pedagdgica, oferece elementos para uma reflexdo acerca da sergipanidade.

Nestes ultimos tempos, muitos vem reconhecendo o papel do museu enquanto espago
de pesquisa, produgdo, conhecimento, aprendizado, como também um espaco que pode ser
utilizado para a exploragdo de cultura, entretenimento e lazer e isso fortalece as pretensodes da
pesquisa realizada, pois embasa os argumentos apresentados ao longo da escrita.

Nao se pode negar que o museu tem cumprido seu papel de demonstrar o patrimonio
sergipano aos seus frequentadores que muitas vezes, seja pela facilidade ou por curiosidade,
passam a serem frequentadores de museu e buscam, até conhecerem mais do seu Estado.

Os museus sdo frequentemente visitados por turistas no mundo inteiro, por isso ha
uma relagdo favoravel em entre museu e turismo, o Museu da Gente Sergipana enquanto
museu de cultura popular abriga uma riqueza inestimavel onde se percebeu que o setor da
economia criativa, diante das agdes pedagogicas desenvolvidas aliadas ao talento e
criatividade do sergipano, mostrou a valorizacdo da instituicdo museologica e incentiva as
acdes necessarias que viabilizam o fomento e a inser¢ao desse tipo de economia.

Portanto, acdes criativas desenvolvidas pelos os museus agregam valor a esses
espacos, potencializam uma cadeia produtiva que atua em rede com o museu, gera valor
simbolico e econdmico e ajuda a aumentar o fluxo de visitantes, colabora com o capital

cultural e faz com que o visitante consiga se identificar e se reconhecer nos museus. Sendo
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assim, o Museu da Gente Sergipana tem contribuido para o resgate da identidade local, uma
vez que este espaco vem tentando reconstruir a heranga cultural, apontando o cotidiano e
elementos que fazem parte da vida dos sergipanos, muitas vezes esquecidos ou deixados sem
valor diante desta modernizagao.
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